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Traktandenliste

3. Generalversammlung Verein Aarau Standortmarketing

Mittwoch, 6. April 2011, 19.15 Uhr
Kultur & Kongresshaus Kuk, 5000 Aarau (Saal 4)

1. Begriissung durch den Prdasidenten
2. Wahl des Stimmenzahlers
3. Jahresbericht 2010

4. Jahresrechnung 2010

5. Bericht und Antrag der Revisionsstelle
6. Genehmigung des Jahresberichtes und der Jahresrechnung mit Décharge-
Erteilung

7. Budget 2011
8. Wahlen
a) Vorstand
b) Prasident
c) Revisionsstelle
9. Behandlung von eingereichten Antragen gemadss Art. 11, Abs. 3 der Statuten
10. Varia
Anschliessend an die offiziellen Traktanden:

11.  Vorschau auf die Tatigkeiten des Jahres 2011

12. Apéro Riche
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1.

Organisation

Organisation des Vereins Aarau Standortmarketing (VAS) per 31.12.2010:

Vorstand
Hanspeter Hilfiker
Marcel Guignard
Alfred Holenweg
Peter Renggli
Dominik Wyss
Kurt Rothlisberger
Daniel Thalmann

Geschaftsfiihrung
Markus Schenk (100%)

Mitarbeiterinnen
Franziska Berger (100%)
Lotti Dober (55%)

Melanie Muhlethaler (100%)

Corinne Huser (60%)

Prasident

Stadtammann Aarau

Zentrum Aarau

Aarau Aktiv

Verkehrsverein Stadt und Region Aarau
Aarau eusi gsund Stadt
Gewerbeverband Aarau

Geschaftsfihrer

Leiterin Tourismus & Marketing

Kaufmannische Mitarbeiterin, Gasteberatung
Kaufmannische Mitarbeiterin, Gasteberatung
Kaufmannische Mitarbeiterin, Gasteberatung

Stadtfiihrerinnen, Stadtfithrer

Susi Boss

Carolina Fierz-Brack
Monika Frih

Agnes Henz-Koller
Erich Hochuli
Ursula Holliger
Barbara Hulst-Wittmer
Barbara Kerker
Reinhard Mundwiler
Priska Ott-Schmidt
Doris Peter

Monika Thalmann
Bodil Walli

Sabine Wiedmann

Revisionsstelle
Gruber Partner AG, Aarau

Buchhaltung
Tamara Fretz, Aarau Rohr

seit 1. Februar 2007
seit 1. Februar 2008
seit 1. Februar 2007
seit 1. Februar 2008
seit 1. Januar 2000
seit 1. Januar 2000
seit 1. Februar 2008
seit 1. April 2003
seit 1. April 2003
seit 1. Februar 2008
seit 1. April 2003
seit 1. Februar 2007
seit 1. Januar 2000
seit 1. Februar 2007
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2.

Bericht des Prasidenten (Hanspeter Hilfiker)
Das Jahr 2010 war fir den VAS ein Jahr mit Hohen, aber auch mit Tiefen.

Sehr erfolgreicher Internet-Auftritt

Besonders positiv hat sich unsere Homepage www.aarauinfo.ch entwickelt.
Mit bis zu 1000 Besuchern pro Tag setzt sie neue Akzente liber unsere
Region hinaus. Der neue Veranstaltungskalender, ein interaktiver Stadtplan
sowie eine Facebook-Seite erganzen ein Angebot des VAS, das mit geringsten
finanziellen Mitteln heute gegen 80'000 Besucher pro Jahr anspricht.

Vielfaltige Projektumsetzungen mit allen Tragern
Mit all unseren Tragern konnten wir im Berichtsjahr wichtige Projekte
umsetzen:

¢ Gemeinsam mit der Stadt Aarau wurde erstmals eine Imagekampagne
fur Aarau lanciert. Unter den Stichworten ,aarau feiert®, ,aarau trifft*
und ,aarau befreit“ haben wir verschiedene lokale und regionale
Anlasse mit Plakaten, in 6ffentlichen Verkehrsmitteln und mit
weiteren Aktionen beworben.

e Mit dem Verkehrsverein ist ein neuer Hotelprospekt fiir die Region
publiziert worden.

e aarau eusi gsund stadt konnte unsere aaround-Plattform und den
Internet-Auftritt verstarkt nutzen.

e Mit Zentrum und z.T. Gewerbeverband haben wir lokale Veranstal-
tungen unterstiutzt. So hat aarau info die Informationsstelle fur den
MAG Ubernommen, aber auch die Werbemassnahmen fir Night-
shopping, Weihnachtsverkaufe oder die Er6ffnung der Altstadt-
Bauarbeiten unterstitzt.

Lohnende Partnerschaft mit aaround

Von grosser Bedeutung war im Berichtsjahr die Medienpartnerschaft mit dem
Magazin aaround. In 18 Ausgaben hatten wir je zwei Seiten zur Verfligung,
um eigene Leistungen, aber auch unsere Partner und deren Leistungen vor-
zustellen, bspw. Hirslanden, IBA oder aarau eusi gsund stadt. Zusatzlich zur
Medienpartnerschaft war die Medienkraft AG seit April 2010 auch Biiro-
partner am Schlossplatz, was uns nach dem Auszug von Aargau Tourismus
im Herbst 2009 wichtigen Spielraum verschafft und nicht zuletzt betrieblich
sinnvoll war. Die Einstellung von aaround im Februar 2011 bedauern wir. Wir
sehen aber, dass die betriebswirtschaftliche Tragfdahigkeit in den eineinhalb
Jahren nicht erreicht werden konnte. Dem grossen Engagement aller
Beteiligten mochten wir an dieser Stelle herzlich danken.
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Neue Medienpartnerschaft mit dem Landanzeiger

Erfreulich ist fiir uns aus heutiger Sicht, dass wir mit dem Landanzeiger
bereits eine neue Medienpartnerschaft vereinbaren konnten, die uns so gut
wie dieselbe Verbreitung zu denselben Konditionen bietet. Parallel dazu wird
die Druckerei Suhr AG den Bliroraum am Schlossplatz weiter mieten, was uns
auch in betrieblicher Hinsicht keinen Nachteil bringt.

aarau aktiv wird zum Forderverein Aarau Standortmarketing

Neben projekt- und betriebsspezifischen haben uns 2010 auch strukturelle
Fragen beschaftigt. Als besonders positiv ist die Uberfiihrung des Tréager-
vereins aarau aktiv in den Férderverein Aarau Standortmarketing zu nennen.
Heute engagieren sich mehr als 40 Unternehmen aus der Region Aarau sowie
Dutzende von Einzelpersonen fir ein aktives Aarauer Standortmarketing.

Unklare kiinftige Zusammenarbeit mit der Stadt

Aus Sicht des VAS am unerfreulichsten ist das Ausbleiben der Kldarung
unserer weiteren Zukunft mit der Stadt Aarau, die fiir 2010 vorgesehen war.
Der angedachte Workshop mit dem Stadtrat konnte erst im Juni stattfinden,
weitere Konkretisierungen sind im Januar 2011 erfolgt: Aus Sicht des Stadt-
rates soll sich der VAS kiinftig neben dem Betrieb von aarau info auf die
Bereiche Freizeit, Kultur und Kongresse konzentrieren. Dies entspricht
grundsatzlich unseren Vorstellungen, die wir dem Stadtrat im November
2009 unterbreitet haben. Um ein nachhaltiges Standortmarketing sicher-
zustellen, sind jedoch in diesen Bereichen die Aufgaben und Kompetenzen zu
Gunsten des VAS klar zu regeln. Diese Aufgabe steht fiir 2011 auf unserem
Programm.

Insgesamt bleibt der VAS an einer engen Zusammenarbeit mit der Stadt und
an der Beibehaltung eines breiten Auftrages interessiert, ohne die ein
wirkungsvolles Standortmarketing nicht moglich ist.

Dankeschon
Nach einem intensiven Geschaftsjahr gilt es vielen Beteiligten herzlich zu
danken:

« Den Trdagervereinigungen von Aarau Standortmarketing fir die
intensive Zusammenarbeit im Vorstand und bei verschiedenen
Projekten;

« Der Stadt Aarau fiir die grossziigige finanzielle Unterstiitzung;

« Den Mitarbeiterinnen im aarau info, die mit grossem Engagement im
vergangenen Jahr neue Besucherrekorde bedienen konnten und
gleichzeitig verstarkt in die Projektarbeiten eingebunden waren;

e Natrlich unseren Sponsoren, Gonnern und Partnern in VAS und FAS,
ohne deren Unterstutzung viele unserer Arbeiten nicht moglich
gewesen waren.
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Ein besonderer Dank gilt schliesslich Markus Schenk, der im dritten Jahr
seines Engagements in Aarau wiederum viele Projekte umsetzen konnte, aber
auch wichtige Arbeiten aufschieben musste, weil die weitere Zukunft des VAS
noch nicht geklart ist. Dass Standortmarketing-Arbeiten in einem gemischt-
wirtschaftlichen Umfeld nicht immer geradlinig verlaufen, weiss Markus
Schenk seit langem. Der Vorstand des VAS setzt alles daran, im laufenden
Jahr Rahmenbedingungen fiir das Aarauer Standortmarketing zu schaffen, die
auch einem langjahrigen Profi wie Markus Schenk eine motivierte Weiterarbeit
als Geschaftsfihrer ermdglichen.
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3.

Bericht des Geschaftsfiithrers (Markus Schenk)

Ich schliesse mich der Aussage des Prasidenten an. 2010 war ein Jahr mit
Hohen und Tiefen.

Zu den Highlights gehorten die Projekte, welche wir 2010 ausgefiihrt haben
und die Entwicklung unserer Homepage. Als «Downlight» ist das Ausbleiben
der Klarung unserer Zukunft zu bezeichnen. Die Leistungsvereinbarungen,
welche wir mit allen unseren Tragern abgeschlossen haben, sind Ende 2010
ausgelaufen. Sie konnten zwar auf pragmatische Art und Weise um ein Jahr
verlangert werden, was jedoch bedeutet, dass die Unklarheiten in Bezug auf
die Tatigkeiten und Kompetenzen des VAS fortbestehen. Wir sind nun aber
zuversichtlich, bis Mitte 2011 einen angemessenen Leistungsauftrag von der
Stadt zu erhalten.

Seit 2008 waren wir insbesondere bestrebt, die Aufgaben und Tatigkeiten aus
unseren Statuten und aus den Leistungsvereinbarungen mit den Tragern zu
erflllen. Ausdruck dieser Grundhaltung waren die umgesetzten Projekte
sowie unsere Strategie, die im Sommer 2009 entwickelt und verabschiedet
wurde. Aus heutiger Sicht erscheint die Vision eines integrierten Standort-
marketings etwas weiter weg, als wir damals erhofft hatten. Drei Jahre sind
nun aber eine recht kurze Zeit und die Erfahrungen anderer Regionen und
Stadte zeigen, dass Marketinganstrengungen immer schwierig umzusetzen
sind. Nicht zuletzt, weil jeder Einzelne seine eigenen Vorstellungen dariiber
hat. Wir im VAS gehen nach wie vor davon aus, dass eine verstarkte Koordi-
nation und eine Integration der Marketing-Anstrengungen fiir die nachhaltige
Bewerbung des Standortes Aarau unverzichtbar sind. Wir wollen denn auch
im Rahmen der weiteren Kldarung des Verhaltnisses zur Stadt Aarau und zu
den Tragervereinigungen die Krafte und die finanziellen Ressourcen biindeln,
um Aarau professionell und wirkungsvoll zu vermarkten.

Unter diesem Aspekt war das vergangene Jahr auch fiir uns recht unbe-
friedigend. Man muss sich aber stets vor Augen fiihren, dass wir erst seit
knapp drei Jahren operativ tatig sind. In dieser kurzen Zeit konnten wir Vieles
umsetzen und das Thema Standortmarketing in einigen Képfen platzieren. In
diesem Zeitraum ein integriertes Standortmarketing zu realisieren kime
einem kleinen Wunder gleich und dafiir braucht es bekanntlich etwas langer.
So gesehen gilt es die Umstande richtig einzuordnen.
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Projekte 2010

Auf der Basis unserer Leistungsvereinbarung mit der Stadt Aarau haben wir
bereits im Sommer des Vorjahres fir 2010 verschiedene Marketing- und
Werbemassnahmen fir Aarau beantragt. Schliesslich standen uns fiir 2010
insgesamt Fr. 120'000.00 fur besondere Marketingaktivitaten zur Verfiigung.
Mit diesen stadtischen Mitteln haben wir Folgendes umgesetzt:

Kongressmappe und Mitgliedschaft bei Swiss Cities als Basismassnahmen

Im Jahr 2009 haben wir die Kongresstaschen entworfen. Diese bestehen aus
einer Tragtasche, diversen Prospekten (z.B. Imagebroschiire der Stadt, Kultur-
und Freizeitfuhrer), einem Schreibblock, einem Textmarker, einer speziell
verpackten Brandlibombe sowie einem Sackmesser. Diese Kongresstasche
erfreut sich grosser Beliebtheit. 2010 konnten wir wiederum mehr als 2000
Sets an Besucher/-innen von Tagungen in Aarau verteilen.

Ebenfalls zu den Basismassnahmen zahlen wir den Jahresbeitrag an «Swiss
Cities». Wie Aarau davon profitiert, ist dem Bericht der Leiterin Tourismus &
Marketing zu entnehmen (Seite 17).

Erstmals Imagekampagne fiir Aarau

Mit dem eidgendssischen Schitzenfest,
den Eré6ffnungen des neuen Bahnhofes
und des Staffeleggzubringers standen
2010 gleich mehrere, aussergewohnliche
Grossereignisse auf dem Programm. Um
diese der regionalen Bevolkerung
bewusst zu machen, haben wir ins-
gesamt Fr. 30'000.00 in eine Image-

kampagne investiert. Diese war in zwei I /
Teile gegliedert. In einer ersten Welle /
haben wir mit Plakaten, Postkarten ] ‘

(verteilt Giber Voila), Inseraten, Spots in ——
den Bussen von AAR bus+bahn sowie Eidgendssisches
einer kleineren «Guerillaaktion» auf den Lo

Umzug des Schiitzenfestes und das —
Stadtfest hingewiesen. Aarauer Stadtfest

Mit Musik und Festbeizen in der Altstact
Live-Uebertragung der Sendung «Hopp de Eases von 5F TV

www.aarauinfo.ch
eaaraune  —§

Plakatsujet 1. Welle
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5.&4. Juli 2010
Aarauer Stadtfest aaya;‘t
+ Mit Musik und Festbeizen in der Altstadt fe\e

* Live-Uebertragung der Sendung «Hopp de
Bése» von SF TV

4. Juli 2010
Eidgendssisches
Schiitzenfest

« 10.00 Uhr Festakt bei der Sporthalle im
Schachen mit Festansprache von Bundesrat
Ueli Maurer

* 14.00 Festumzug mit dem Motto
«Traditionell - Originell» Route: Laurenzen-
vorstadt - Altstadt -Bahnhofstrasse

eaaraume

www.aarauinfo.ch

Postkarte

Gegen Ende 2010 haben wir den
zweiten Teil der Kampagne lanciert.
Hier stand die Eroffnung des Staffel-
eggzubringers, bzw. dem damit
verbundenen Gewinn an Lebens-
qualitat im Vordergrund. Begleitend
erganzt wurden beide Kampagnen mit
entsprechenden Hinweisen auf unserer
Homepage.

Die gesamte Initiative wurde von der
Aarauer Agentur «zeitgeist» konzipiert
und umgesetzt. Die Kreativitat der
Mannen rund um Bé Wegmann hat uns
tief beeindruckt. Wir sind gespannt,
mit welchen kreativen Ideen uns die
7. bis 9. Dezember 2010 . . -
Mehr Lebensqualitiit zeitgeister in naher Zukunft noch
Uberraschen werden.

ke fiir noch

www.aarauinfo.ch waaraunte — W

Plakatsujet 2. Welle

Fotoshooting schliesst eine Liicke

Wadhrend des ganzen Jahres war die Aarauer Fotografin Sarah Keller fir uns
unterwegs, um die Stadt und die Region in Bildern festzuhalten. Entstanden
sind hunderte von Bildern, welche zum Teil schon auf unserer Homepage zu
sehen sind. Wir sind sehr froh, nun endlich auf einen Fundus von erst-
klassigen Fotos zuriickgreifen zu kénnen, die uns und unseren Tragern zur
Verfligung stehen. Bisher hatten wir - auch fiir Aarauer Sujets - auf private
Aufnahmen oder kostenpflichtige Fotos zuriickzugreifen.
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Aus dem Fotoshooting von Sarah Keller

Aarauer Give Away am eidgenéssischen Schiitzenfest

Am offiziellen Festumzug des eidgendéssischen Schiitzenfestes haben wir die
Besucher/-innen mit einem sympathischen Give-Away, einem Sablé in Form
einer Zielscheibe, in Aarau begriisst. Durch die Stadtfiihrer/-innen wurden
9'000 Sablés sowie Kultur- und Freizeitfuhrer verteilt.

Zusatzlich zu den stadtisch finanzierten Massnahmen konnten wir verschie-
dene weitere Projekte umsetzen. Finanziert wurden diese von aarau info und
von unseren Sponsoren und Partnern.

Spatenstich Neugestaltung Altstadtgassen
Am 10. April 2010 wurde mit den
Bauarbeiten zur Neugestaltung der >
Altstadtgassen begonnen. Wir haben RS ¢
diesen Spatenstich zusammen mit
dem Stadtbauamt organisiert. Ein
spannender und nicht alltaglicher
Programmpunkt war der gemein-
same Auftritt des Jodlerklubs Aarau
mit den «Ghost Rockz» Break-
dancern.

gy T ===

£ o mi—
Jodlerklub Aarau und Ghost Rockz
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Weihnachtsbdume

Vom Zentrum Aarau wurde uns die Organisation der drei grossen Weih-
nachtsbaume in der Innenstadt Ubertragen. So stimmungsvoll diese Mass-
nahme ist, so kostenintensiv ist sie auch. Es war uns nur dank der grossen
Unterstlitzung der IBAarau AG, der Ortsblrgergemeinde Aarau sowie den
Sponsoren Raiffeisen, Aarau eusi gsund Stadt und dem Zentrum maoglich,
diese Massnahme zu finanzieren. Wir danken allen sehr herzlich dafir.

Marke Aarau

Neben den Plakaten, Inseraten und den Postkarten zur Imagekampagne sind
weitere Broschiren im Markenkleid von Aarau Standortmarketing erschie-
nen. So etwa der Hotelprospekt des Verkehrsvereins Stadt und Region Aarau
(2-sprachig, D / E). Oder die Markttasche, welche wir im Auftrag der Stadt-
polizei Aarau erstellen durften. Einen besonderen Beitrag zur Verbreitung
und Etablierung unserer Marke haben erganzend die Homepages sowie die
monatlich erscheinenden Werbeseiten unserer Trager Zentrum Aarau, Ge-
werbeverband Aarau und aarau eusi gsund stadt in den lokalen Medien
geleistet. Ansonsten haben wir 2010 fur die weitere Etablierung der Marke
Aarau keine Massnahmen durchgefihrt. In Zukunft wollen wir die «Marke
Aarau» vermehrt an den Mann bzw. die Frau bringen, indem wir auf Dritte
zugehen, damit sie unseren Auftritt «Punkt-Aarau» in ihre Kommunikation
aufnehmen.

/ o MARKTPLATZ AARAU 2010
~ 7 T ;

MARKTPLATZ
AARAU 2010

WOCHENMARKT | GEMUSEMARKT | BLUMENMARKT can
SAMSTARS: GEMUSEMARKT: 7:00 - 1200 UHR
MTTHOCHS: KLEINER GEMUSEMARKT: 200 - 12:00UHR

WARENMARKT crazen
MITTWOGHS: 21. APRIL 115 MAI | 12, AUGLIST | 20, CKTORER | 17. NOVEMEER | 15. DEZEMBER

FLOHMARKT rareenn.a, 2wscHen cen Tane

SAMSTAGS: B MARZ | 3 APHIL | 1. M2 | 2. JUNI 34T KRDEFLOHMARKT AN GRAEEN |
10, JULI | 7. AUGUST | &. SEPTEMBER | 2. OKTOBER | 6. NOVEMBER

MAG (37 44 RALER CEWEREETREIEENDER, FAREERFLATE [SRABEN | SCHLOSSFLAT | KASINOPARK
DOWHERSTAG, 20. SEPTEMEER — SONNTAG, 2. OKTOBER

HANDWERKER- UND KUNSTLERMARKT rargmousm
DONHERSTAS, 25. MARE — SOHNTAG, 20. MARE

VORWEIHNACHTSMARKT rapeenrumz
DONHERSTAS, 18. NOVEMBER — SONNTAS, 21. NOVEMBER

STADT ARRAL

I W @ @aray enkavfen

Markttaschen 2010
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Homepage www.aarauinfo.ch

Die Homepage ist eines unserer wichtigsten Kommunikationsinstrumente.
Wir wollen damit moéglichst umfassend und vielseitig den Standort Aarau
darstellen. Wie die Besucherzahlen von 2010 zeigen, kommt die Seite bei den
Benutzer/-innen sehr gut an. Der Oktober war der absolute Rekordmonat was
die Anzahl Besucher/-innen betrifft. Uber 10'000 Personen haben uns im
Internet besucht. Die Meisten waren auf der Suche nach Informationen zum
Eroffnungsfest des neuen Bahnhofes.

Monatliche Besucherzahlen

Dez.
Nov.
Okt.

Sept.
Aug.
Juli

Juni

Monat

Mai
April
Marz

Feb.

Jan.

o

2'000 4'000 6'000 8'000 10'000 12'000

Anzahl Besucher

Monatliche Besucherstatistik 2010

Insgesamt registrierten wir 2010 77'752 Besucher/-innen. Im Vergleich zum
Vorjahr, die neue Seite ging Mitte Dezember 2009 online, bedeutet dies eine
Zunahme von uber 150%. Im Schnitt informierten sich taglich 213 Personen
wahrend gut vier Minuten Gber www.aarauinfo.ch. Als Tagesrekord geht der
Freitag, 22. Oktober 2010 in die Geschichte ein. Unglaubliche 1'048
Interessierte waren zu Besuch auf unserer Homepage (Er6ffnung neuer
Bahnhof).

Ganz ahnlich wie letztes Jahr ist das Bild der meistbesuchten Seiten. Mit
Abstand am meisten interessiert der Bereich «Freizeit und Tourismus»,
gefolgt von den Kapiteln «aarau info» und «Kunst & Kultur». Am Ende der
Tabelle sind die Themen «Wirtschaft und Verwaltung» und «Geschichte und
Zukunft» zu finden.



Geschaftsbericht 2010 Aarau Standortmarketing

Meistbesuchte Kapitel

Freizeit & Tourismus
aarau info

Kunst & Kultur

Wohnen & Arbeiten
Tragervereine
Veranstaltungskalender

Geschichte & Zukunft

Wirtschaft & Verwaltung

Meistbesuchte Kapitel 2010
Im Kapitel «Freizeit und Tourismus» werden die Unterkiinfte am meisten

abgefragt. Die Themen «Sehenswiirdigkeiten», «Shopping», «Gastronomie»
und «Sport» folgen mit je etwa gleich vielen Besucher/-innen.

Freizeit und Tourismus

1% 1% 2%

4%

M Unterkunft
B Sehenswiir-
digkeiten
O Shopping

M Gastronomie

M Sport

O Tagungen und
12% Kongresse

B Natur

E Clubs

M Region

O Impressionen

M Anreise

14%

Details Freizeit und Tourismus

12
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In den Kapiteln «Kunst und Kultur» und «aarau info» schwingen die Museen
bzw. der Bereich Aktuelles oben aus.

Kunst und Kultur aarau info
B Museen
B Musik
O
Theater/ B Aktuelles
Tanz
W M pL
ilm O
M Literatur Uberuns
Details Kunst und Kultur Details aarau info

Wahrend des Jahres 2010 wurden

insgesamt 18'095 PDF's ab unserer Top 10 PDF Downloads

Seite heruntergeladen. Auch in dieser Einweihungsfest Bahnhof [N 2'470
Rangliste zeigt sich eindriicklich, wie Privatunterkinfe [N 1'61 5
hoch das Interesse an der Er6ffnung Fiihrungsangebot [ 1'269

des neuen Bahnhofes war. offentliche Fihrungen | 1'072

,JKomm mit* - Wandertipps [N 1'043

Eine Homepage ist eigentlich nie
Kunst im é6ffentlichen Raum [N 885

fertig. Jedes Jahr nehmen wir denn

auch bei aarauinfo.ch gréssere und Imagebroschire Stadt Aarau [HE 653
kleinere Anpassungen vor. 2010 Freizeit-und Kulturfiihrer [l 557
gingen wir mit drei grosseren Hotelfiihrer [ 526
Neuigkeiten online: Gastrofuhrer [l 494

0 1'000 2'000 3'000
top 10 der PDF-Downloads

Unsere englische Homepage wurde im Berichtsjahr von 13'950 Personen
besucht. Am meisten interessierten hier die Punkte «sightseeing»,
«restaurants, bars, clubs» sowie «guided city tours».




Geschéftsbericht 2010 Aarau Standortmarketing 14

Neuer Veranstaltungskalender

Fur den neuen Veranstaltungskalender haben wir die Zusammenarbeit mit
Schweiz Tourismus (ST) gesucht. Wir speisen die Informationen in die
Datenbank von ST ein. Somit erscheinen unsere Veranstaltungen automatisch
auch auf der Homepage von myswitzerland.com und aargautourismus.ch.
Daruber hinaus hat die Stadtverwaltung Aarau den Veranstaltungskalender
auf ihrer Seite integriert. Der Vorteil dieser Losung besteht in der Nutzung
eines einzigen Datenbank-Eintrages auf vier unterschiedlichen Plattformen.

online Stadtplan

Gegen Ende 2010 haben wir den neuen Stadtplan veroffentlicht. Insgesamt
konnten zusammen mit den Partnern Stadt Aarau, Zentrum und Pro Infirmis
uber 300 sogenannte «Points of interest» (POI) erfasst werden. Der Stadtplan
basiert auf der Technologie der Zuger Firma GEO Tracks. Die Firma hat
kiirzlich auch ein App fir Smartphones auf den Markt gebracht (siehe
www.gps-tracks.com). Damit sind alle erfassten POIl's automatisch auf dem
Mobile zuganglich.

Slideshow

Grosser Beliebtheit erfreut sich die Slideshow. Dieses bewegliche Element auf
der Startseite lenkt die Aufmerksamkeit der Besucher/-innen auf sich und
eignet sich ideal, um gewisse Highlights ins Schaufenster zu stellen.

Die Integration von externen Tools wie Stadtplan oder Veranstaltungs-
kalender wird jeweils von unserer Internetagentur H2G aus Aarau realisiert.
Das Team rund um Roland Etter steht uns jeweils mit Rat und Tat zur Seite,
wenn wir uns in der www-Welt nicht zurechtfinden. Wir schatzen die Zu-
sammenarbeit mit H2G ausserordentlich. Vielen Dank - wir freuen uns auf die
Umsetzung von vielen weiteren Projekten.

Medienarbeit

Im Berichtsjahr sind insgesamt 25 Artikel in den lokalen Medien wie
Landanzeiger, Aarauer Nachrichten und Aargauer Zeitung erschienen. Fir
Aarau Standortmarketing ist es wichtig, in diesen Medien immer wieder
prasent zu sein. Herzlichen Dank fir die gute Zusammenarbeit und die
wertvolle Unterstlitzung an diese regionalen Hauser.

aaround

2010 sind 18 Ausgaben des Magazins «aaround» erschienen. In jeder
Nummer waren wir mit einer Doppelseite prasent, die uns kostenlos zur
Verfligung gestellt wurde. Gleichzeitig durften wir diese fiir unsere
wichtigsten Partner nutzen. Mit einem Werbewert von tber Fr. 100'000 war
diese Kooperation fiir uns sehr bedeutsam.
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Die Betriebseinstellung von «aaround» im Februar 2011 kam fiir uns abrupt.
Wir bedauern diese Entwicklung sehr, denn das Magazin war eine ideale
Plattform, um Veranstaltungen und wichtige Projekte der ganzen Region
naher zu bringen. Es bleibt uns, den Blattmachern herzlich zu danken und
ihnen fur die Zukunft alles Gute zu wiinschen.

Neue Medienpartnerschaft

Besonders erfreulich ist es fiir uns, dass wir nach diversen Gesprachen mit
Vertretern lokaler Medien bereits einen neuen Medienpartner prasentieren
dirfen: Im Landanzeiger werden wir ab Ende April 2011 jeweils einmal im
Monat eine halbe Seite zu unserer Verfiigung haben. Der Landanzeiger ist ein
einheimisches Produkt und offizielles amtliches Publikationsorgan der Ge-
meinden der Region Aarau. Die Gratiszeitung wird jeden Donnerstag in die
Briefkdasten von liber 48'000 Haushaltungen unserer Region verteilt. Durch
die langjahrige Tradition und die hohe Akzeptanz des Landanzeigers sowie
dank seiner Verbreitung in der Region ist die Zeitung fiir Aarau Standort-
marketing ein idealer Partner. Wir freuen uns auf die bevorstehende
Zusammenarbeit und danken der Druckerei Suter AG und dem Chefredaktor
Markus Schenk fiir das tolle Angebot.

Mitwirkungen

Aarau Standortmarketing hat im Berichtsjahr in verschiedenen Projekten und
Arbeitsgruppen mitgewirkt. Die Stadt Aarau hat letztes Jahr den Wirtschafts-
gipfel eingefiihrt. In dieser Runde trifft sich unser Stadtammann Marcel
Guignard mit den Vertretern der Wirtschaftsverbdande (Gewerbeverband,
Zentrum, Handels- und Industrieverein Region Aarau), um diverse Themen zu
besprechen und zu informieren. Auch wir sind jeweils zu diesen Treffen ein-
geladen. In der Baudelegation zur Neugestaltung der Altstadtgassen sind wir
ebenso vertreten und kdnnen dort unsere Anliegen einbringen. Auf kanto-
naler Ebene werden wir von Aargau Services jeweils zu den Regionentreffen
eingeladen. In dieser Runde findet der Austausch zwischen allen Standort-
marketingorganisationen im Kanton statt. Mitgewirkt haben wir im Weiteren
an der Entwicklungskonferenz der Planungsregion Aarau und im OK zum
Aarauer Stadtfest. Unterstlitzen durften wir «<Musig i de Altstadt» bei der
Medienarbeit und die Uni Basel bei der Durchfiihrung ihres Jubilaumsanlasses
in Aarau. Lost but not least gehore ich dem Vorstand von Stadtmarketing
Schweiz an, was uns eine gewisse Vernetzung zu und einen interessanten
Austausch mit Organisationen in der ganzen Deutschschweiz ermoglicht.
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Dankeschon

Dem Dank unseres Prasidenten schliesse ich mich an. Besonders hervor-
zuheben sind meine Kolleginnen im Biiro von aarau info. Franziska Berger,
Melanie Muhlethaler, Lotti Dober und Corinne Huser geben jeden Tag ihr
Bestes und beraten und informieren jahrlich tausende von Leuten. Sie tun
dies mit viel Charme und Freude. Auch unsere Stadtfiihrerinnen und Stadt-
flhrer pragen das Gesicht von Aarau in wichtiger Art und Weise. Jahrlich
flihren sie mit Uberdurchschnittlichem Engagement eine Vielzahl von Gasten
durch unsere schone Stadt und gehoren somit zu den wichtigsten Bot-
schafter/-innen von Aarau. 1'000-Dank Euch allen.

Ein zusatzlicher und besonderer Dank gilt all unseren externen Partnern, mit
welchen wir die diversen Projekte umgesetzt haben. Flr unsere taglichen
Bediirfnisse finden wir praktisch alle Fachleute wie Werber, Grafiker, Drucker,
Internetspezialisten usw. in Aarau und der Umgebung. Es ist uns wichtig, die
Wertschopfung in der Region zu generieren und wenn immer moglich lokale
Betriebe zu berlicksichtigen. Vielen Dank allen, die 2010 mitgeholfen haben,
Aarau professionell zu vermarkten.
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4. Bericht der Leiterin Tourismus & Marketing (Franziska Berger)

Konstante Besucherzahlen im aarau info

Die hohe Besucherfrequenz konnte erfreulicherweise auch im Berichtsjahr
beibehalten werden. Insgesamt durften wir im 2010 rund 17'000 Gaste
bedienen und somit im Vergleich zum Vorjahr eine leichte Steigerung von
+0.6% erzielen.

Besucherfrequenzen aarau info 2009/2010
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I )2 hr 2009 Total: 16'532 Besucher

I)ahr 2010 Total: 16'630 Besucher (plus 0.6%,

Sehr erfolgreich waren die Monate Juni und Dezember. Griinde dafir sind
wahrscheinlich, dass die Maienzug-Bankettkarten hauptsachlich im Juni
verkauft wurden sowie das stets starke Weihnachtsgeschaft. Die Minderung
im Juli dirfte auf den fritheren Bankettkartenverkauf und den schlechteren
Vorverkauf von Openair Kino und Freilichttheater zuriickzufiihren sein.

Swiss Cities

Der Leistungskatalog von Swiss Cities sieht bei einer B-Partnerschaft ein
Portrait in der Stadtebroschiire vor, die in der Schweiz, Deutschland,
Frankreich, England, USA, Italien und Spanien verbreitet wird. Das
erschienene Portrait von Aarau wurde mit neuen Bildern von Sarah Keller
wirkungsvoll erganzt.
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Leckarbisann

[

BschUre Swiss Cities

Zusatzlich konnten auf der Seite www.myswitzerland.com zahlreiche Stadte-
tipps aufgeschaltet werden, und zwar in den Sparten Architektur, Bars,
Exkursionen, Stadtrundgdnge, Clubs, Hotels, Museum, Parks und Garten, wo
man sich trifft, Restaurants, Skulpturen und Einkaufen. Ausserdem wurden
fur die drei Angebotswellen im Friihsommer, Sommer und Herbst Angebote
eingereicht, die online publiziert wurden. Von der Homepage von Schweiz
Tourismus registrierten wir 2010 total 1'594 Zugriffe auf www.aarauinfo.ch.

Ende August hat aarau info einen neuen Aktionsplan eingereicht, um das

Qualitatsgutesiegel Q1 weiterzufiihren. Die Ergebnisprifung des 1. Jahres
und der neue Aktionsplan wurden im Oktober verabschiedet. U.a. konnten
einige erganzende Ziele definiert werden, bspw. zur Aktualitat der Home-
pageeintrage.
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Stadtfilhrungen

Per Ende 2010 standen uns 12 Stadtfiihrerinnen und 2 Stadtfiihrer zur
Verfligung. Sie haben nicht weniger als 606 Einsdtze geleistet, was eine
einmalige Zunahme von 20% im Vergleich zu 2009 bedeutet (507
Fuhrungen).

Entwicklung der Fiihrungen
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Seit 2005 konnten wir damit die Anzahl Fiihrungen kontinuierlich steigern.
Mit mehr als 8000 durch unsere Stadt geflihrten Besuchern leisten die Stadt-
fihrungen einen besonders wichtigen Beitrag zum Standortmarketing. Ob auf
einem Altstadtrundgang, im Turm, modern, von oben, sportlich, gemitlich
oder kulinarisch, auch die anschliessend verteilten Fragebogen zeigen, dass
unser Angebot sehr geschatzt wird.
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Aufteilung der Stadtfiihrungen 2010
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Neu in unser Angebot aufgenommen wurde die Filhrung ,Aarau 4 KIDS*. 9
Gruppen wurden seither spielerisch durch den Obertorturm gefiihrt. Die erste
Probefliihrung fand mit Einbezug der Medien statt. Die Begeisterung der
Kinder war jedes Mal sehr gross. Ebenfalls eine Neuerung geniesst die
Fihrung «Der Apéro». Im Berichtsjahr konnte eine neue Zusammenarbeit mit
dem Panini in Aarau und Querbeet in Buchs eingegangen werden. Die
Fihrung wurde im Berichtsjahr 16 Mal gebucht. Da der Apéro zu jeder
Fihrung gebucht werden kann, wird dieser nicht einzeln ausgewiesen.

Der jahrliche Ausflug der Stadtfiihrerinnen und Stadtfiihrer hat 2010 nach
Sursee gefiihrt. Als Referentin fiir die Weiterbildung konnte Frau Brigitte
Bovo, Lehrerin und Kunsthistorikerin, gewonnen werden mit dem Thema

«Kunst im offentlichen Raum». Ausserdem organisierte das Stadtmuseum

Schlossli eine Fliihrung durch den Aufschluss der Meyerstollen.

Im Obertorturm wurden durch den Werkhof auf unseren Wunsch hin einige
erfreuliche Neuerungen/Anderungen vorgenommen, an dieser Stelle besten

Dank an Herrn Rothen.

Vorverkaufe
eine wichtige Einnahmenkomponente. Im Berichtsjahr sind verschiedene

traditionelle Vorverkdufe etwas sparlicher ausgefallen. Fir das Openair Kino
und fiir das Freilichttheater konnten im Vergleich zum Vorjahr weniger
Tickets reserviert oder verkauft werden. Generell vermuten wir, dass Tickets
vermehrt online und vermutlich mittelfristig deutlich weniger Uber den

Die Kommissionen aus Vorverkaufen sind fir aarau info seit vielen Jahren



Geschéftsbericht 2010 Aarau Standortmarketing 21

Schalter verkauft werden diirften. Ein entsprechendes Projekt haben wir
bereits vor zwei Jahren lanciert, die dafiir notwendigen Investitionen von rund
Fr. 10’000 sind fur den VAS im Moment aber eine Schuhnummer zu gross.

Besonders erfreulich ist, dass wir seit 2010 auch die Vorverkaufe fir das
Aargauische Symphonieorchester (ASO) abwickeln dirfen.

Seminar-und Kongressorganisation

Fur das Schiitzenfest 2010 haben wir ein Hotelubersichtstool fir die
Schitzenfestbesucher auf die Beine gestellt. Ausserdem wurden in Zu-
sammenarbeit mit Lenzburg/Seetaltourismus Ausflugstipps entwickelt und
auf der Homepage aufgeschaltet. 2'037 Ubernachtungen wurden schliesslich
Uber das Hoteluibersichtstool abgewickelt. Am Anlass selber sind durch
unsere Stadtfiihrer/-innen einige tausend Besucher/-innen begriisst worden.

Weitere kleinere und grossere Anldsse, wie im Januar fir die Instruktoren des
Elektro-Ausbildungszentrums Zentralschweiz oder im November fiir das
Musiksymposium der Ziircher Hochschule der Kiinste sind erfolgreich ab-
gewickelt worden. Ausserdem konnte fiir das Zentrum fir Demokratie Aarau
Hilfestellung geleistet werden.

Um einen reibungslosen Ablauf bei einer Anfrage gewadhrleisten zu kénnen,
wurden bereits wieder neue Vertrage mit den Hoteliers abgeschlossen, mit
Standartleistungen, Einheitspreisen und Zimmerstandards. Leider war es mit
den bisherigen finanziellen Mitteln noch nicht moglich, den Kongressbereich
aktiv auszubauen, bzw. zu bewerben.

Was sonst noch geschah
Als 1. August-Redner auf dem Bauernhof der Familie Knorr konnte Herr Ernst
Zingg, Stadtprasident von Olten, gewonnen werden.

Der Roschtige Hund, welcher im Auftrag der Ortsbiirgergutsverwaltung durch
aarau info vermietet wird, ist im Berichtsjahr 114 mal benutzt (Vorjahr 126)
worden. Vorallem im Februar hatten wir grosse Einbussen, ansonsten verlief
die Vermietung gut.

Die Zusammenarbeit mit AAR bus + bahn lauft immer noch sehr gut. Die
Kunden sind froh, dass es eine Verkaufsstelle in der Stadt selber gibt. Der
Umsatz im Berichtsjahr betragt Fr. 421'000.-.
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Gemass Vereinbarung mit AAR bus + bahn schickten wir im Sommer an
einem Samstag morgen Stadtfiihrerinnen auf die Strasse, welche mit Flyern
und einem sussen Geschenk unser Angebot von AAR bus + bahn und die
Leistungen von aarau info prdsentierten. Besten Dank an dieser Stelle an die
Sponsoren Jaisli Beck, Backerei Maier, Landbeck und Confiserie Brandli,

Wahrend dem MAG war aarau info das offizielle MAG-Infobiro und Gibernahm
unter anderem das Abspielen der Speakerdurchsagen und eigenen
Werbespots und hielt wihrend der MAG-Offnungszeiten die Stellung, also
auch an den Abenden und Samstag/Sonntag.

Fur den Verkehrsverein Stadt und Region Aarau wurden folgende Projekte
realisiert:
* neue Ticketmappli fur die
Ticketvorverkaufe @
e eine neue Imagebroschiire fir die Stadt HOTELFUHRER / HOTEL GUIDE AARAU
und Region Aarau Sl
« die Organisation des Mitgliederanlasses flir |
den Verkehrsverein auf der
Pferderennbahn, Aarau
e und der neue Hotelflihrer fiir unsere
Region

@aarauv

.............

Hotelflihrer VVA
Vorschau 2011
Nach einem aufregenden und erlebnisreichen Jahr geht es im neuen Jahr mit
verschiedenen Projekten und Grossanldassen weiter:

Geplant ist die Ausarbeitung einer Blindenfiihrung in Zusammenarbeit mit
dem Aargauischen Blindenfiirsorgeverein (ABV) und eine Kombifiihrung
Meyerstollen-Bahnhof in Zusammenarbeit mit dem Stadtmuseum Schlossli.
Ausserdem stehen wieder Grossanldsse an wie z.B. die Delegiertenver-
sammlung des Schweizerischen Schiesssportverbandes oder des Vereins
offentlicher Verkehr auf dem Programm, fiir welche wir die Ubernachtungs-
vermittlungen vornehmen.

Die Projektumsetzungen fiir den Verkehrsverein Stadt und Region Aarau
sowie die Zusammenarbeit mit den Tragern des VAS werden ebenfalls im
Betdtigungsfeld von aarau info bleiben.
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Dankeschon

Ich mochte schliesslich meinem Team danken, fiir den stets unermiidlichen
Einsatz, sowie allen Stadtflihrerinnen und Stadtfiihrern fir ihre Impulse und
ihre Fahigkeit, unsere Kundschaft bei allen Fithrungen fiir die Schénheiten
unserer Stadt zu begeistern. Mein Dank gilt auch Markus Schenk, der mich
meine Arbeit selbstdandig erledigen ldasst aber trotzdem bei offenen Fragen
zur Stelle ist. Ausserdem den Tragervereinen, speziell dem Verkehrsverein
Stadt und Region Aarau fiir die Offenheit und die Bereitschaft, zahlreiche,
interessante Projekte umsetzen zu diirfen.
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5.

Personelles (Markus Schenk)

Aarau Standortmarketing ist ein Kleinunternehmen mit fiinf Festangestellten
und den 14 Stadtfuhrerinnen als Teilzeitkrafte. Fiir unsere Gréssenordnung
sind personelle Veranderungen eine besondere Herausforderung. Langjahrige
Mitarbeiterinnen eignen sich im Verlaufe ihrer Tatigkeiten ein enormes
Wissen und unschatzbare Erfahrungen an. Wir sind deshalb froh, auf lang-
jahrige Mitarbeiterinnen bauen zu kdénnen.

Uber eine gewichtige Verdnderung missen wir dennoch berichten. Lotti
Dober, welche tiber 10 Jahre fir das aarau info tdtig war, hat den Betrieb per
31. Dezember 2010 verlassen. Sie hat sich entschieden, den Schritt in die
Selbstandigkeit zu wagen. Wir danken ihr an dieser Stelle fiir den grossen
Einsatz, den sie fiir aarau info geleistet hat. lhre Stelle wurde von Corinne
Huser ibernommen. Fir sie wiederum haben wir mit Monika Friih eine ideale
Nachfolgeregelung gefunden. Monika Frih hat ihre Stelle am 1. Januar 2011
mit einem Pensum von 40% angetreten. Sie ist bereits als langjahrige Stadt-
flhrerin fur uns tdatig und kennt sich somit mit den Gegebenheiten schon
sehr gut aus.

Mit dieser personellen Veranderung haben wir auch gleichzeitig die Stellen-
prozente im aarau info um 15% reduziert. Wir haben damit auf die diinne
finanzielle Basis von Aarau Standortmarketing reagiert. Eine direkte Folge
dieser Sparmassnahme ist, dass am Samstag das Biiro ,nur“ noch bis 13.00
Uhr geodffnet ist und nicht mehr bis 17.00 Uhr (dafiir durchgehend von 09.00
- 13.00 Uhr). Unsere Kunden haben diese Anpassung nicht negativ
aufgenommen.
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6.

Finanzen (Markus Schenk)

Im Berichtsjahr war ein Gewinn von Fr. 4'161.20 budgetiert. Effektiv
schliessen wir das Geschaftsjahr 2010 mit einem Gewinn von Fr. 483.00 ab.
Bei einem Budgetvolumen von knapp Fr. 800°000.00 ist diese Abweichung
nicht dramatisch. Positiv aufgefallen sind die deutlich héheren Ertrage aus
Stadtfiihrungen und bei den Billetverkaufen von AAR bus+bahn. Dem-
gegenuber konnten wir keine Werbeeinnahmen tber die Homepage
verbuchen und die Hotelliibernachtungen rund ums Schiitzenfest fielen
geringer aus als budgetiert.

Per 31. Dezember 2010 weisen wir in der Bilanz ein Vereinsvermdgen von
Fr. 2'726.00 aus. Aufgrund der nach wie vor knappen finanziellen Mittel
haben wir keine Abschreibungen auf unserem Mobiliar vorgenommen.

Der Anteil der Mittel von der 6ffentlichen Hand konnte gegeniliber dem Vor-
jahr leicht gesenkt werden (um 2%). Anders gesagt haben wir den Anteil aus
Sponsoring und Partnerschaften um 3% erhohen kénnen. 2010 konnten wir
Einnahmen von Fr. 71'647.00 aus Sponsoring und liber den neuen Forder-
verein Aarau Standortmarketing verbuchen. 2009 waren es noch

Fr. 41'530.00. Als neuen Sponsor haben wir die IBAarau AG, und im zweiten
Halbjahr 2010 die Firma Printline AG gewinnen kénnen. Unser Silber-Sponsor
Smith & Nephew hat den Sponsoring-Vertrag aus betrieblichen Spargriinden
leider nicht mehr erneuert. Vorzeitig auflosen mussten wir zudem die Verein-
barung mit der Firma Publivent AG. Wir danken all unseren Sponsoren und
Partnern aufrichtig fiir das wichtige Engagement.

Schon nicht mehr wegzudenken aus unserer Rechnung ist der bereits ange-
sprochene Forderverein Aarau Standortmarketing. Im Frihling 2010 als
Nachfolgeorganisation von Aarau Aktiv gegriindet, hat der Férderverein den
VAS mit Fr. 20'400.00 alimentiert. Dies ist hauptsachlich moglich, weil gut 40
Firmen sowie mehrere Dutzend Einzelmitglieder dem Forderverein beige-
treten sind. Mehr Infos zum Geschaftsjahr des Fordervereins sind seinem
Geschaftsbericht zu entnehmen.
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53%

Mittelherkunft

(Ertrag)

8%

Aufteilung der Mittelherkunft 2010

Unsere Jahresrechnung zeigt
zwar alle Aktivitaten, aber
nicht immer in einer ,Brutto-
Sicht®. Interessant ist deshalb
ein genauerer Blick auf die
Kommissionserlose aus
Ticketverkaufen bei aarau
info.

Hinter den Fr. 56’°241.00
Nettoeinnahmen aus Billetver-
kdaufen stehen Verkaufserlose
aus Bahn- und weiteren
Tickets von nicht weniger als
Fr. 1'101'330.00. Die Umsatz-
entwicklung ist durchaus
erfreulich, die Ertrage zeigen

aber auch, dass damit allein ein Informationsbiiro nicht vollstandig besetzt

angeboten werden kann.
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Starticket
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Roschtige Hund
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B s+ 180000.00

B s 167066.00

B sFr.57'779.00
fsFr.211594.00
fsFr.211190.00

SFr. 500'000.00
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Der Anteil der Personalkosten und des Verwaltungsaufwandes an den
Gesamtausgaben konnte im Vergleich zum Vorjahr minimal gesenkt werden.
Deutlich zugenommen haben die Ausgaben fir Projekte. Um 7% gegeniliber
2009. Und das ist gut so, weil wir doch hauptsadchlich Projekte zur Ver-
marktung der Stadt und Region Aarau ausfiihren wollen.

Mittelverwendung
(Aufwand)

2% 5y

M projekte

22% M personal (inkl.
Stadtuhrerinnen)

O Betriebsaufwand
(inkl. Miete. Ab-
schreibungen)

M verwaltungs-
aufwand

B Werbung (inkl. An-
lasse, CD/CI)

55%

Aufteilung der Ausgaben 2010

Der Abschluss 2010 sowie das Budget 2011 zeigen, dass Aarau Standort-
marketing fir die angedachten Aufgaben nach wie vor tiber knappe Mittel
verfligt. Diese Mittel sind aber sinnvoll und effizient eingesetzt und ver-
mogen wichtige erste Schritte in Richtung eines besser koordinierten,
integrierten Standortmarketings sicher zu stellen.

Unser Revisor - die Firma Gruber Partner - verfasst jahrlich einen
Management Letter zu unserem Abschluss. Ein Punkt daraus sei hier zitiert:
,Das verbleibende Vereinsvermdgen genligt den Vereinsaktivitdten nicht.
Bereits bei kleineren Ausgabeniiberschreitungen ist das Vermdgen aufge-
braucht respektive der Verein iiberschuldet.” Laufend haben wir unsere
Ausgaben und Einnahmen optimiert. Kostenseitig hauptsdchlich in Bereichen
(wie z.B. Reinigung, Internetanschluss usw.), die unsere Dienstleistungen
nicht beeinflussen. Ob wir weiterhin unsere gewohnten Dienstleistungen
aufrecht erhalten kénnen ist von mehreren Faktoren abhangig und wird sich
im Verlaufe dieses Jahres klaren. Entscheidend dafiir wird sein, wie der
Leistungsvertrag mit der Stadt Aarau ausfallen wird.
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Anhang

Bilanz

28

Erfolgsrechnung

Bericht der Revisionsstelle
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Bilanz 2010

AARAU STANDORTMARKETING, AARAL

BILANZ PER 31. DEZEMBER 2010

AKTIVEN

Umlaufvermbgen

Flitssigs Mittel

Forderungen aus Lisferungen und Leistungen
Sonstige Forderungen und Guischeine

Akfive Rechnungszabgrenzungen

Total Umlawvfvermbégen

Anlagmrennﬁgén

Sachanlagen
Einrichtungen Mokiliar/Bro
EOv

Total Anlagevermigen

TOTAL AKTIVEN
PASSIVEN

Fremdkapital

Verhindlichkeiten aus Lisferungen und Leisiungan
Sonstige kurzfristige Verkindlichkeiten
Passive Rechnungsahgranzungen

furzfristiges Fremdkapital

Darehen

Total Fremdkapital

Eigenkapital

Verainsyvermagen
Worfrag
Jahrasgewinn/-varlust

Werginsvermdgen
Total Eigenkapital

TOTAL PASSIVEN

31122010 31.12.2009
CHF CHF
187448 85200
39116 44'810
6428 7659
11780 7933
224'769 145'%602
35000 35000
17700 200000
52700 55000
277469 200'602
4’218 74102
19625 15632
111'000 18'725
194'743 108'359
80'000 50'000
2TATA3 198'359
2'243 10080
483 - 7817
2726 2243
2726 2243
277469 200802




Geschaftsbericht 2010 Aarau Standortmarketing

30

ER 2010

AARAL STANDORTMARKETING, AARAL
ERFOLGSRECHNUNG 2010
2010 2009
ERTRAG CHE
Mitgliederbeitrige 28'000 25'000
Zweckbeitrag Stadt Aazrau 300'000 300'000
Sponsaring und Génner 71648 41'530
Ertrag Dienstleistungen und Ticketverkauf Tora4d GG'he6
Ubrige Ertrége 112556 116574
Betriebsertrag 580047 S4was0
AUFWAND
Fersonalaufwand 383959 383646
Faumaufvand 114'925 127284
Linterhalt und Reparaturen 14'7E0 10223
Werbung, Verkaufsforderung, Ausstellungskosten 16217 5447
Woerwaltungsaufwand 37596 39892
YWarenaufwand 12702 TTET
Worsicherungean 11374 1374
Ubriger Betrisbsaufwand 8'004 5532
Alzchraibungen 21200 2430
Finanzerfolg 2287 2352
Total Aufwand 594164 586117
Betriehzergabnls - 1417 - 38427
STADTFUHRUNGEN
Ertrage Stadtflhrungen a8'd52 72103
Aufwandungen Stadtflihrungen - B2'E18 - B6TEE
Ergebnis Stadtfdhrungen 18'343 16'307
PROJEKTE
Beifrdge Projekis 132°213 alr2az
Autwendungen Projekte - 138156 -7ra2g
Ergebnis Projekte - 3943 127303
JAHRESGEWINN/-VERLUST 483 - TB17
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Revisionsbericht

GO

GRUBER PARTNER

priafer | Baralan | ianrea

An die Generalversamimilung des Vereins
Aarau Standortmarketing, Aarau

Aarau, 28. Februar 2011

Bericht der Revisionsstelle zur Eingeschrénkten Revision

Als Revisionsstelle haben wir die Jahresrechnung (Bilanz und Erfolgsrechnung) des
Vereins Aarau Standortmarketing fir das am 31. Dezember 2010 abgeschlossene
Geschéftsjahr gepriift,

Fir die Jahresrechnung ist der Vorstand verantwortlich, wihrend ungere Aufgabe darin
besteht, diese zu priffen. Wir bestatigen, dass wir die gesetzlichen Anforderungen
hinsichtlich Zulassung und Unabhé&ngigkeit erfillen.

Unsere Revision erfolgte nach dem Schweizer Standard zur Eingeschrankten Revision.
Danach Ist eine Revision su zu planen und durchzuflhren, dass wesentliche Fehlaus-
sagen in der Jahresrechnung erkannt werden. Eine Eingeschrankte Revision umfasst
hauptsachlich Befragungen und analytische Prifungshandlungen sowie den Umstén-
den angemessene Detailprifungen der beim gepriften Unternehmen vorhandenen
Unterlagen. Dagegen sind Priifungen der betrieblichen Ablaufe und des Internen Kon-
trollsystems sowie Befragungen und weitere Prifungshandlungen zur Aufdeckung delik-
tischer Handlungen nicht Bestandteil dieser Revision.

Bei unserer Revision sind wir nicht auf Sachverhalte gestossen, aus denen wir schlies-
sen missten, dass die Jahresrechnung nicht Gesetz und Statuten entsprechen.

Gruber Partner AG | -

Dominik Rehmann ppa. Roland Schirmann
zugelessaner Revisionsexparta zupelassenar Ravisionsexparte
Mandatsleiter)

Beilage:

_ Jahresrechnung (Bilanz, Erfolgsrechnung)

Grubar Partnar A5 | Bahnhotstrassa 78 | CH-2301 Aarau
Tedafor +2100HE2 B34 0E 30 | Teletan +4100]82 234 03 40 | E-Mall infodigruberpariner.chn | inermes wess gruberparinarch

RIWET-NE 2aa 30 | Mgied der TREUFSHD LI MariER



Firmenmitglieder im Forderverein (per 31.12.2010):

Maurer AG

Credit Suisse, Aarau

AMA Messe- und Kongress AG
Hans Hassler AG

Visus Service GmbH

Anne House

Baldinger & Baldinger AG
Second Opinion GmbH
Finocchiaro Parkettdesign GmbH
Interaction communications ag
Keller Druck AG

Valiant Bank AG, Aarau
Vaudoise Versicherungen, Aarau
Scooter Fashion Shop
Aare-Parking AG

H2G Internetagentur

Die Mobiliar

Grundmann Bau AG

H. Ruetschi AG

AXA Winterthur

Strebel AG
Spaghetti-Factory Salmen
thv AG, Aarau

Gruber Partner AG

Berner AG Printline
Aargauische Kantonalbank
Gygax + Schneeberger AG
Zubler AG

Mode Bernheim & Co. AG
zeitgeist group ag
Druckerei Suhr AG
Marcom solutions GmbH
UBS, Aarau

K17 sportswear plus
Woodtly Boutique AG
Rolling Rock AG

Mode Moser La Festa

Talamonti Moda



